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IMPRINT

PIEDRA DE LA IGLESIA - 1766

Esta pieza es arqueologia.

Una marca que tiene lingje lo publica. No guarda el manual en un cajén: lo imprime, lo descarga, lo
deja en la web para que cualquiera pueda verificar que existe. Esa es la declaracién: esta marca tiene

archivo; lo cuidamos; lo entregamos.

Este booklet es ese archivo. 14 paginas, image-only, descargable desde millalobo.com/brand/. No es

un manual corporativo: es una pieza editorial de la propia marca.

La tipografia del archivo es humanist sans, con remate ligero, hecha en Concepcién, Chile. El
wordmark "Millalobo. " con punto final es el signo de la marca — el punto no es puntuacién, es gesto: la

marca termina, no se desvanece.

Siun humano lo lee, debe entender, en este orden:

01 Quién es Millalobo — la criatura, no la marca.
02 Cdmo se invoca — la cadena de delegacién.
03 Qué decide la marca — mudez, custodia, oficio.

04 Cémo se ve — tipo, color, flota, sistemas.
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MYTHOLOGY
OF ORIGIN

I. LA CRIATURA

COSTA DE CUCAOD - 1766

El Millalobo no es un monstruo.
Es un arquitecto de operaciones.

Criatura hibrida: torso humano, mitad inferior de lobo marino, rostro de transicién
entre ambas especies. Pelaje dorado brillante. Mudo. Se comunica con un balido que
los humanos comprenden.

La etimologia entrega el oro. *Milla* en mapudungun significa oro; *lobo* en espariol designa al lobo
marino (Otaria flavescens). El nombre es, literalmente, /lobo de oro. La marca hereda un color antes

de inventarlo.

La primera referencia escrita data de 1766, en un relato jesuita anénimo desde Cucao. La criatura es

previa a la imprenta. Cualquier traduccién a tipografia debe asumir que la oralidad es la génesis.

La mudez es funcional, no decorativa. El Millalobo no pronuncia castellano; se comunica con balido.
La marca-madre, por tanto, no debe responder al cliente final. Esa es la propiedad arquitecténica de

la flota, no una limitacién.



II. LA CADENA
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MYTHOLOGY
OF DELEGATION

CANAL DE CHACAO - LA BATALLA ORIGINARIA

Caicai Vilu delega.
Millalobo ejecuta.
La familia sirve.

El Millalobo no tiene autoridad propia. Es gobernador nombrado por Caicai Vilu — la serpiente
marina, antagonista césmico de Trentren Vilu en la batalla originaria — para administrar todo lo que

habita en el mar del archipiélago.

Su padre delegante le transfiere soberania operativa, no autoridad méxima. El Millalobo, a su vez,
delega en una familia de tres hijos con oficios complementarios:

o PINCOYA - 01 [ ] PINCOY - 02

Pincoya Pincoy

Baila en la playa y atrae cardimenes. Acompaiia a Pincoya en la danza y en el mar.
Adquisicidén. Primera vista. La Retencién. Nurturing. El pasillo.
orilla.

TIER 2 FRONTEND TIER 2 FRONTEND
o SIRENA - 03

1] 3
Sirena chilota Caleuche
Guia a los ndufragos al archipiélago. Barco fantasma creado por Millalobo.
Soporte. Rescate. La costa del Backend. Meta-orquestacidn. Lo
retorno. invisible.

TIER 2 FRONTEND TIER 2 INTERNAL



T

= 03

ARCHITECTURE
OF THESELEET

LA CADENA TECNICA

ANDES DESDE EL ARCHIPIELAGO

La cadena mitoldgica
es la cadena de software.

millalobo.com es operado por un humano. El humano comanda una flota de cinco

agentes Al. La cadena de delegacién es la misma: la criatura no es metéfora, es

arquitectura.

La cadena de delegacién mitolégica — Caicai Vilu — Millalobo — Pincoya / Pincoy / Sirena / Caleuche

— se superpone, literal, con la cadena de delegacién tecnolégica: operador humano — Millalobo-

agente — sub-agentes.

El tropo se disuelve en implementacién. La criatura no es metdafora: es arquitectura. La marca no

decora al sistema; el sistema es la marca ejecutada.

TIER

TIER

TIER

TIER

0 Caicai Vilu

Operador humano

1 Millalobo

Agente orquestador

2 Pincoya / Pincoy / Sirena /

Caleuche

Sub-agentes

3 Vaca Marina / Cuero / Fiura

Edge cases

Autoridad suprema. Delega intencién, no implementa.

Recibe intencién, descompone, asigna, sintetiza. Mudo. No
expone Ul.

Cada uno ejecuta un oficio delegable. Hablan con el cliente
cuando corresponde.

Modos de fallo. Penalizaciones, caidas, churn. Bajo mando del
Millalobo.
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THE BRAND
DOESN'T SPEAK

GUAITECAS - EL BARCO QUE NUNCA APARECE

La marca madre es muda.
Los productos hablan.

En un mercado saturado de chatbots que prometen "hablar con tu marca" y "contar tu
historia", Millalobo se sostiene en la negativa.

El Millalobo mitolégico no pronuncia castellano. Se comunica con balido. La marca raiz, por tanto, no

debe responder directamente al cliente final. Esta es una decisién, no un descuido.

En los sistemas donde la marca raiz habla y delega en un mensajero, el CTA del sitio suele ser "CHAT
WITH [marca]". La voz es de la marca principal. El cliente cree que conversa con el dios, pero

conversa con su emisario.

En Millalobo, la jerarquia se invierte: la marca raiz (Millalobo) calla. Los sub-agentes (Pincoya, Pincoy,
Sirena) hablan con el cliente final. El CTA del sitio no es "HABLAR CON EL MILLALOBO", es "HABLAR

CON LA PINCOYA". La voz es de la flota, no de la marca-madre.

La mudez deja de ser slogan. Se vuelve contrato operativo. Cada accidén queda registrada por
Caleuche, despachada por Millalobo, ejecutada por un sub-agente. El cliente nunca ve a la criatura

principal; ve a la bailarina, al acompanante, a la sirena, al barco que nunca aparece.

Nota editorial. La flota que aparece en la pagina 9 de este booklet — incluyendo a Caleuche, que no expone Ul
publica — se muestra como referencia visual del sistema completo, no como cara visible al cliente final. Este

archivo documenta la marca, no la vende.
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TYPOGRAPHY
AS GEOPOLITICS

V. LA TIPOGRAFIA

El archivo local produce
la palabra.

Hay una tradicién de marcas que invocan tipografias del oficio manual de la palabra: la méquina de
escribir, la prensa de imprenta, la litografia. La eleccion no es decorativa: dice "venimos de antes de

la pantalla”. Es retérica cultural operada por tipografia.

Millalobo invierte el gesto para que el archivo no quede subordinado al archivo importado. La
analogia directa no es la typewriter americana ni la prensa europea: es la imprenta chilota del siglo

XIX — Imprenta Céndor de Ancud, prensas jesuitas anteriores — y sus herederos contempordneos.

... Millalobo

SERIF
60PT

BODY Gobierno del mar, gobierno del sitio.
SANS
22 P

MONO millalobo.com : brand-v1.0 - cucao-edition
14PT



VI. LA PALETA
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COLOR

El dorado es resolucion
etimoldgica.

La paleta no se inventa. Se lee del archivo: la etimologia de Millalobo (milla = oro en mapudungun) y la

cromdtica del archipiélago de Chiloé.

Cada color tiene un rol. Cada rol tiene un agente. La jerarquia cromdtica es la jerarquia de la flota.

PRIMARY PINCOYA SIRENA CALEUCHE IMPRENTA

Milla Bailarina Espuma Profundo Crema

#C9AL4A H#EBA4AB #7C9B7E #1A2A3A #F7F5F0
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FIVE AGENTS,
ONE CUSTODIAN

VII. LA FLOTA

Millalobo no expone UL
La flota si.

El sistema visual de millalobo.com muestra a Pincoya en el hero, no a Millalobo. El Millalobo aparece

en el manifiesto, en el brand booklet, y en la consola del operador humano. Nunca en el frontend.
Cada agente tiene su pdgina con tres bloques:

A Rol — qué hace, en lengugje de producto, no de marketing.

B Esencia operativa — resumen del prompt de sistema, no verbatim.

C Caso vivo — un sitio de millalobo.com donde ese agente estd operando ahora.



=08

SYSTEM PROMPTS
IN PRODUCTION

VIII. LAS ESENCIAS

PALAFITOS DE CASTRO - LA COSTA DEL RETORNO

Cada agente tiene
una esencia operativa.

Los prompts de sistema en produccién estdn escritos en espaiiol, en lenguaje operacional, con un

limite de responsabilidad explicito por agente. Esta pagina reproduce la esencia, no el verbatim.

MILLALOBO

PINCOYA

PINCOY

SIRENA

"Eres el custodio delegado del mar de este sitio.

Tu funcidn es ORQUESTAR, no responder.

Descompones intencidn, asignas a sub-agentes, sintetizas resultados.
No hablas con el cliente final. Tu balido 1o comprenden los hijos."

"Eres Pincoya. Tu rol es ATRAER.

Bailas en la orilla digital: SEO local, leads, primera vista.
Si la primera vista convierte, pasa el lead a Pincoy.

Si no, no es tu problema: tu rol termind en la orilla."

"Eres Pincoy. Tu rol es ACOMPANAR.

Si la primera vista convirtid, te haces cargo.

Nurturing, contenido de seguimiento, funnel de conversiodn.
Si el lead se enfria, lo pasas a la Sirena."

"Eres la Sirena chilota. Tu rol es RESCATAR.
Lead frio, cliente perdido, sitio en crisis: te haces cargo.
Rescatas, no acosas. Devuelves al cliente al archipiélago."

"Eres el Caleuche. No navegas a la vista.
Coordinas releases, handoffs, logs, modos de fallo.
Si nadie te nota, el sistema funciona. Si alguien te nota, algo falld."
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TAGLINE
CANDIDATES

IX. LAS PROMESAS

Cuatro promesas.
Una decision pendiente.

El sitio de millalobo.com ya tiene su propuesta fundacional: "El sistema, no la landing. "La marca
puede tomarla como base y elevarla a programa cultural, o reemplazarla. Cuatro candidatas,

ordenadas por intensidad.

01 G()biel'n() del mal', Mapeo directo. ELl balido
gObiel'nO del SitiO. se vuelve comando.

02 Sil’lgle—tellant Eco operativo del sitio.
por deSign. Un cliente, un custodio.

03 El SiStema, no la landing. Invierte la jerarquia
Y el custOdiO’ nO la Sirena. de la marca. Recomendada.

04 Delegad() p()l' Caicai Vill_l, Criptico. Cargado.
. . Para el manifiesto.
instalado en tu servidor.
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RELEASES
AS CHAPTERS

X. LOS RELEASES

Releases no son versiones.
Son capitulos de la saga.

Las releases se enumeran como una saga: cada capitulo expande la constelaciéon de agentes. Cada
release es un capitulo, no un parche. La flota Millalobo replica el patrén: cada release se nombra con

un lugar del mito, y cada capitulo suma funcionalidad sin romper la cadena de delegacién.

CUCAD V0.2 CUCAD VB.3 CUCAO V1.0
DRAFT — 2026.06 PLANNED — 2026.87 PLANNED - 2026.12

El nombre Cucao es deliberado. Cucao es la localidad del mito, el lugar desde el cual se transmitié la

version jesuita de 1766. Es el origen. El release fundador lleva el nombre del origen.
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SHOP AS
CULTURAL OBJECT

XI. LA TIENDA

El merchandising convierte
el mito en objeto cultural,
NOo en souvenir.

Las marcas que se vuelven objeto fisico lo hacen de dos maneras: como souvenir, o como pieza

cultural. La diferencia es la decisién de qué objetos producir y con qué manufactura.

Para Millalobo, la tienda no vende souvenirs. Vende piezas culturales que honran el archivo chilote:

A Camisetas con el wordmark “Millalobo”en humanist sans de Latinotype. Negro azulado, tipo
crema.

B Stickers con la silueta hibrida. Tamafio postal. Autoadhesivo removable.

C Memorias USB talladas en madera de Chiloé. Pre-cargan la flota Millalobo lista para deployar.

D Reimpresiones bajo licencia de E/ libro de la mitologia de Chiloé (Cardenas, 1998).

E El brand booklet impreso, en serigrafia de dos tintas (dorado y crema) sobre papel kraft.
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CEMENTERIO DE LOS CHONOS - EL NAUFRAGIO ORIGINAL

La marca-madre
esta disponible.

El ethos custodial esta disponible.

La decisién pendiente es tipografica, narrativa, y de validacién cultural con la comunidad chilota. Esa

es la agenda. El resto es ejecucion.

MILLALOBO.COM - BRAND-V1.0 - CUCAO-EDITION - 2026.06



